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Un pais
de teleninos

En Espafia la television se ha convertido en una
economica guarderia ® Los menores consumen
una dieta audiovisual desequilibrada y nociva

ROSARIO G. GOMEZ

Hode G idos Televisivos Au-

A pesar de la creciente compe-
tencia de videojucgos, teléfonos
inteligentes y ord la te-

diovisuales (OCTA), Valentin G6-
‘mez i Oliver, lamentaba durante
laGltima jornada sobre Menares,

llas y ética que los nifios es-

levisién sigue do una par-

fioles no una “dieta

te muy sustancial del tiempo li-
bre de los nifios: més de dos ho-
ras y media al dia. Rendidos a la
pequeiia pantalla, los menores

audmvisual“eqxﬂllhradm?mo-
nia que, de la misma manera

- que es necesario que aprendan a

leer y a escribir, deben aprmdcr

o psiealogm infantil. Lo habitual
es encontrarse pou

contenedores, que se _limimn a
incluir capitulos de dibujos ani-
mados o de teleseries”. En este

entre 4 yltl afios son
res leales, aunque menos que los

averlasi

“Es
una alfabetizacién audmvisual

cuyo
de media cuatro horas por perso-
na y dia. Los nifios tienen a su
alcance un aluvion de ofertas.
Con el empuje de la tecnologia
digital terrestre hay canales pa-

Icaba. Una tarea que recae
en la escuela y también en la fa-
milia.

“El concepto de dieta televisi-
va es interesante en la medida

terreno, aseg;

vas mds destacadas estan en Te-

levisién Espafiola.
Precisamente, la Defensora

delﬁspcct&ﬁurd:lﬁw Elena

ra todos los gustos y edades. Pe-
ro, json‘adecuados todos los pro-
gramas gue consumen?

A menudo, y espccmlmente
en tiempos de crisis, la tel
es la mejor (y mds barata) guar-
deria. Sobre todo para los nifios
espafioles, que aparecen entre
les que mas tiempo pasan pega-
dos a pantalla en toda Europa.
Solo los italianos son ain mds
adictos. En ese pais el piiblico
infantil dedica cada dia dos ho-
ras y 46 minutos a ver la televi-
sidn, segtin un estudio realizado
por Kids TV Report en 2011. Los
espafioles consumen ocho minu-
tos menos (des horas y 38 minu-
tos) y se colocan por delante de
britdnicos (dos horas y 24 minu-
tos) y franceses (dos horas y nue-
ve minutos).

Pese al aumento de soportes
tecnolégicos, con contenidos
que viajan de una plataforma a
otra, la television sigue siendo
una de las pantallas favoritas de
los menores. A medida que au-
menta la digitalizacién enlos ho-
gares, los nifios aprovechan las
ventajas del aumento de canales
para ver lo que quieren y cuando
quieren. Los expertos observan
que se ha producido una “polini-
zacién” cruzada entre la televi-
sién y la web, de tal manera que
los contenidos circulan de un
medio a otro como si se tratara
de vasos comunicantes.

Ademds de la TDT, que ha
traido contenidos para todes los
gustos, los menores tienen a su
alcance multiples canales en fun-
cién de su edad. La oferta se ha
segmentado hasta tales extre-
mos que hay diales tematicos pa-
ra preadolescentes, para preesco-
lares e incluso para bebés. En to-

dos ellos abundan los dibujos.

animados, el producto favorito
del piblico menudo.
El presidente del Observato-

Preadolescentes,

Ereescolares y
asta bebés tienen

canales especificos

Al;n en| la que/todos los exper-

Los menores son
el 8,5% del publico,
no interesan a los
grandes operadores

en que nos remite a una necesa-
ria alfabetizacion audiovisual, al-
go asi como la alimentacion de
los cindadanosftelespectadores”,
explica Victor Mari Sdez, profe-
sor de Comunicacién y Publici-
dad de la Universidad de Cadiz.
Autor del libro Comunicar para
transformar y transformar para
cornunicar, observa que para que
exista ufia buena dieta no basta
con ¢l necesario cambio de acti-
tudes por parte de los ciudada-
nos-telespectadores. “Hace falta
incidir, entre otras cuestiones,
en las politicas de produccion au-
diovisual implementadas por
parte de los canales televisivos®,
Siguiendo con la metdfora de la

alimentacién, afirma: “Si en

nuesira ciudad solo encontra-
mos establecimientos de fust fo-
od, dificilmente vamos a conse-
guir esta dieta deseable, por

es en que el n.lﬁo-
televidente no es una prioridad
para los programadores de los
canales generalistas. Represen-
tan el 8,5% de su audiencia, un
porcentaje demasiado pequerio
para gastar energias y dinero, pe-
ro que Sénchez reivindica: “Las
televisiones tienen un compro-
‘miso con la sociedad. Deben pro-
gramar para los ciudadanos, no
para los consumidores”.

La dieta televisiva de los me-
nores intent6 erradicar a finales
de 2004 los contenides violentos,
el lenguaje soez o las imagenes
con referencias sexuales, Fue a
través del Codigo de Autorre-
gulsnién que firmaron las princi-
pales cadenas y el Gob!ano bajo

que las iniciati-

Los nifios ven cada dia
miés de dos horas y media
de televisién. /GETTY IMAGES

- colores;

tre programas live-action y de
animacién. Blcumcnkbmwee

un
con ensefianzas en dreas como
y formas, niimeros senci-
llos, letras del alfabeto y adquisi-
cién de habitos de conducta co-
Robinson.

crcwdu para bebés Mcuadrado
el holding que
ala

presenta contenidos pedngég

cos pensados para gue los pa-
dres los compartan con sus hijos
al tiempo que estos aprenden. Di-
rigida a un ptiblico de cero a tres
afios, la programacion ha sido re-
visada por especialistas en edu-
cacién infantil. Se trata de una

LJ 4, i,

los auspicios de la  vice-
presidenta primera, Maria Tere-
sa Ferndndez de la Vega, Seis
afios después, ¢l empefio ha sido
un estrepitoso fracaso.

Aquel cidigo aspiraba a po-
ner coto a la telebasura en los
horaries de mayor consumo in-

fantil. Llegaba después dé una

oleada de protestas de las asocia-
ciones de telespectadores. La Fis-
calia de Menores no daba abas-
to. Una cadena rembuﬁ una dec&

muy buena que sea la i na de i [
del telespectador”. por vulnerar el derecho al honor
El profesor Mari Sdez percibe  ya la intimidad del piblico infan-

en el panorama televisivo espa-
fiol de los dltimos afios una im-
portante carencia en ¢l terreno
de la produceion audiovisual de
espacios educativos dirigidos a
la poblacién infantil. Achaca es-
te déficit, principalmente, a erite-
rios de cardcter economicista.
“Es mds barato programar como

til, tal y como recordaba en las
i del OCTA el exfiscal jefe
de Menores de Madrid Félix Pan-
toja. “Incluso llegamos a plan-
tear la retirada de la licencia a
esa cadena. Fue algo ingenuo”,
- Para los mas pequefios, ha
aterrizado en Espafia Baby TV,
un canal de Fox especialmente

cuyo fin primordial es
"brlndnr a los padres una herra-
mienta diddctica que les permita
interactuar con sus hijos y apren-
der jugando”, segln Pilar Jimé-
nez, directora general de Fox In-
ternational Channels

Espafia.
El canal KidsCo va dirigidoa

nifios de 6 a 10 afios y "a sus
familias”, puntualiza su conseje-
mdelegado Paul Robinson, aun-

frectos’, comenta
Endeasodelﬁd.!co una psi-
céloga infantil, la doctora Laver-
ne Antrobus, del centro Tavis-
tock de Londres, acunseél alos
res sobre la manera
‘mas apropiada de comunicar
con los nifios. Todo para que “en-
cuentren en la television mode-
los positives, lo que tendrd una
buena influencia en su desarro-
llo®, afiade Paul Robinson, que
Emn e o gt

cia medioambiental y seguridad.

En la TDT, Boing ha cumplido
ya su primer afio de vida. La ofer-
ta de Mediaset Espafia estd orien-
tada al entretenimiento familiar
y distribuye su programacion en
frmias de edades. Este curso ha
de produc-

que emite una fmnja T
para un piiblico atin més joven
(de dos a cinco afios) y también
para sus padres o cuidadores.
“Ofrecemos ‘contenidos de cali-
dad, seguros, para toda la fami-
lia, con mensajes educativos y
sin expresién de conductas nega-
tivas o violentas”. Entre una y
otra franja hay notables diferen-
cias, “La programacion preesco-
lar estd disefiada para adultos
que ven la television con sus hi-
jos pequefios. Es una mezcla en-

C

cién propia Peter&Judc 'me Floa-
ting School para que los nifios
aprendan inglés. Segin los datos
que maneja esta cadena, el 9,8%
de los nifios (de 4 a 12 afios) eli-
gen Boing entre la oferta de tele-
visién comercial en abierto.

Dentro de la TDT, el canal
mas visto es Clan, la oferta infan-
til de la televisién phblica esta-
tal. El afio pasado registré el
3,2% de la audiencia, el mismo
porcentaje que en 2010. Este ca-
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“Invertir en
productos creativos
no es rentable”,
dice un experto

Clan es la cadena
mads vista entre
las parejas con
hijos pequefios

nal, sin embargo, es el més visto
entre un sector de la poblacion:
el de las parejas con hijos peque-
fios. Un informe de Barlovento
Comunicacién precisa que en es-
te segmento demogrifico capté
el 12% del piblico, mientras que
La 1, por ejemplo, logré el 10%.

Jelly Jamm, Bananas en pija-
ma, Baby Looney Tunes o My Litt-
le Pony son algunas de las series
de Cartoonito, que se ha arriesga-
do a desarrollar su primera apli-
cacién para el iPhone con el pro-
pésito de satisfacer las deman-
das de los “nativos digitales”. La
empresa matriz, Cartoon Net-
work, apuesta por los nuevos so-
portes tecnolégicos con aplica-
ciones de realidad aumentada

rotagonizadas por sus persona-
jes més emblematicos.

Ante tan abrumadora oferta,
;sexiste un control de lo que con-
sumen los menores? Un informe
del Consejo Audiovisual de Anda-

lucia de 2008 detectaba una ca-
rencia en las familias andaluzas
sobre los criterios establecidos
para regular el consumo televisi-
vo. Solo en la mitad de los hoga-
res (49,9%) se regulaba lo que se
veia. En aproximadamente un
40% de los hogares de esa comu-
nidad el control de los padres so-
bre lo que sus hijos consumian
no existia o era muy relajado.
“Por desgracia”, apunta el pro-
fesor Victor Mari Saez, “en ma-
yor o menor medida, esta tenden-
cia se mantiene a escala nacio-
nal”. De ahi que crea necesario
poner en marcha estrategias de
alfabetizacion audiovisual para
ayudar a los padres a establecer
criterios educativos para regular
el consumo televisivo de sus hi-
jos. “Un consumo que, ademas,
se realiza en un porcentaje im-
portante fuera de la franja hora-
ria de proteccion a la infancia, a
partir de las diez de la noche,”
cuando los contenidos que emi-
ten las televisiones no son los
mas adecuados para los nifios”,
afade. Pero que los menores se

MAYA TATIL Directora de Baby TV ‘
“Los contenidos nos permiten

R.G.G. - i

i

Maya Tatil, directora Interna-
cional de Baby TV, decidié crear
este canal infantil aquella no-
che que tuvo que ponerle un vi-
deo infantil una y otra vez a su
hijo para que se durmiera. A
partir de ahi disefi6 una televi-
sién con programas ttiles para
orientar a los padres sobre la

‘educacion de los nifios. Tatil ad-

vierte de que no existen instruc-
ciones sobre c6mo usar los pro-

gramas. “Cada padre losva a uti-

lizar a su manera. Lo que busca-
mos es la interaccién entre pa-
dres e hijos”, dice.

Pregunta. Baby TV emite en
90 paises las 24 horas del dia. ;Es

» _ una especie de CNN infantil?

dia es para que sea més cémodo v
‘para los padres. Hoy en dia, los

padres de nifios pequefios tienen
una vida muy ajetreada y estre-
sante, por lo que les resulta cémo-

- doy les facilita su tarea como pa-

dres, ya que es un producto de
calidad, accesible y orientado al |
: Jucgoyalaedu

P. ;Qué ofrece Bahy TV a los
nifios y a los padres?

R. Ofrece un producto centra-
do en la educacion. del nifio. En
realidad, la idea de Baby TV es
que los padres puedan anadirloa
las cosas que normalmente utili-
zan para distraer a sus hijos, co-
mo libros, juguetes, ir al parque...
etcétera. Es una opcién mas. Los
estudios demuestran que los ni-
fios siempre quieren ver la televi-
sién: comen, juegan y eencienden
la television.

B z,Crecquchuyen dmlntel&
visién se ha convertido en una
especie de canguro?

R.No creo quela sil?uacién ha-
ya cambiado. En primer lugar, en
cuanto al cuidado de los nifios,
siempre depende de los padres.
Algunos padres ven mucho la te-
levisién con sus hijos, otros la
usan menos y otros no la usan
nada... De la misma forma que
algunos padres dejan a sus hijos
comer helados y aziicar y otros
no. Si creo que es bueno que los
padres estén mientras sus hijos
estan jugando, que los nifios no
estén solos.

P. ;Qué papel juegan los conte-
nidos educativos en un canal pa-
ra nifios? ;Cémo se combina en-

éControla los programas que
ven sus hijos en televisién?

enganchen a programas de esote-  tretenimiento y pedagogia?
rismo o vean contenidos porno- R. Realmente el proceso de la
gréificos durante la madrugada  creacién de Baby TV fue muy lar-
no es siempre un problema acha-  go. Al principio pusimos en con-
“cable a quienes confeccionan las  tacto a un equipo de expertos en
parrillas. pedagogia, un psicélogo y un neu-
rélogo mfannl, jl.lnt() con un equi-
po de cc Cada serie tie-
SELPAIS.COTN,,; o comvenidon Cadyseci e
» Participe puesto que cada nifio tiene su

propio proceso de aprendizaje.
P. ;Un canal para nifios meno-

“Los ninos pequenos
atienden a impulsos
muy basicos que
son universales”

Maya Tatil, creadora de Baby TV. / Fox

llegar a una audiencia global”

nidos de ficcién con argumentos
mads elaborados. Nosotros esta-
mos a un nivel inferior donde los
argumentos son muy simples.

P. Hay nifios que utilizan los
videojuegos, los teléfonos inteli-
gentes, el iPad. ;Los medios elec-

trénicos estan sustituyendo a los

juguetes tradicionales?
res de tres afios no es lo més pare- R. No creo que haya sustitu-
cido a una guarderia? cion. Es algo que se afiade a todo
R. Por supuesto que no. Cuan-  lo demads. Esto pasa con todos los
do fundamos Baby TV realiza- productos. No se puede reempla-
mos un dio que d ré6 . zar la television por el iPad. Aho-

que los padres ven la television
con los nifios. Esto no es nada
nuevo. Utilizan Internet, los DVD

ra se usa la television, Internet, el
iPad... En Baby TV ya tenemos
una aplicacién para el iPad por

yotras aplicaciones para interac-  suscripcion.
tuar con sus hijos. Por tanto, si P. ;El mundo global exige ca-
van a usar la television de todas nales globales?

formas, la idea es que puedan dis-
poner de un canal seguro para
una edad tan temprana, sin vio-
lencia, con programas adecua-
dos y comprensibles por ellos.

P. Si los nifios de Estados Uni-
dos, India o Espaa ven los mis-
mos formatos ;se corre el riesgo
de hacerlos clénicos?

R. Cuando los mﬁos son tan

muy basicos que son umvelsales.
Baby TV ensefia cosas bésicas, no
es una experiencia ni cultural ni
tampoco moral, como pueden
serlo canales que ofrecen conte-

‘R. No lo creo. A la gente le
gustan los contenidos locales o,
al menos, pensados para su mer-
cado local. El caso de Baby TV es
diferente, porque al ser conteni-
dos tan basicos, todavia no hay
preferencias culturales. Nos diri-
gimos a una audiencia global co-
mo una estrategia de contenido
no comercial. Los programas
apenas tienen didlogos, mas
bien sonido$ y esto nos da un
margen muy amplio para poder
cruzar las fronteras de todo el
mundo con un mismo concepto
de contenido.






