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PSICOLOGIA

Una nifia ve un anuncio en a televisién de su casa. / ROBERTO PEREZ

Los a.nuncios que fomenta.n el
culto al cuerpo generan estrés

UNA NUEVA LEY PROHIBIRA LA ms:éN DE ESTE TIPO DE PUBLICI-
DAD EN TELEVISION ENTRE LAS 06.00 Y LAS 22.00 HORAS. EL OBJETIVO
ES PROTEGER A LOS MENORES DE TRASTORNOS COMO LA ANOREXIA

LAURA TARDON
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